
CON  L 'OBBIETT IVO  DI  PORTARE  ALLA  RIBALTA  I L  LUSSO  P IÙ
INEDITO  I L  GRUPPO  C INESE  ATTOS ,  FONDATO  DA  PAUL  J I
NEL  2006  CHE  GEST ISCE  RETA I L  MULT I  BRAND  DEL  LUSSO
IN  C INA  CON  UN   FATTURATO  NEL  2015  DI  100  MIL IONI  DI

DOLLAR I .  ACQUISTA  L 'EX  SPAZ IO  P IOMBO  IN  V IA  SP IGA  34  E
LO  TRASFORMERÀ  IN  UN  HUB  DI  ESCLUS IV I TÀ  PER  I L

PUBBL ICO  MILANESE  CON  UNA  QUARANT INA  DI  MARCHI
FASHION .  ALL ’ INTERNO  DI  QUESTO  SPAZ IO  DI  700MQ
NASCE  I L  RISTORANTE  BE&AT ’S ,  INCASTONATO  IN  UNA

BELL ISS IMA  CORNICE  CHE  RICORDA  UNA  SERRA ,  GRAZ IE  AL
BELL ISS IMO  TETTO  VETRO  CHE  NE  RICOPRE  TUTTA  LA

SUPERF ICE .
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I  FRATELL I  TERUZZ I  PROVENGONO  DA  UNA  FAMIGL IA  DI  RISTORATORI ,
 DOPO  LA  SCUOLA  ALBERGHIERA  E  LE  ESPER IENZE  IN  FRANCIA ,
GERMANIA ,  SV IZZERA  E  INGHILTERRA ,  RIENTRANO  A  MILANO  E  IN
COLLABORAZ IONE  CON  LA  TRED -SETTER  P IÙ  FAMOSA  DELLA  C ITTÀ

 ROSSANA  ORLANDI ,  APRONO  PANE  E  ACQUA ,  P ICCOLO  MA  DEL IZ IOSO
RISTORANTE  DISEGNATO  DA  PAOLA  NAVONE .  DUE  ANNI  DOPO  PASSANO
ALLA  GUIDA  DELLA  SCALETTA  IN  PORTA  GENOVA ,  STORICO  PUNTO  DI

R IFER IMENTO  DELLA  RISTORAZ IONE  MILANESE  DEGL I  ANNI  80 /90 ,  DOPO
UN  RESTYL ING  E  LE  OPERE  DI  MARCO  PESSA  ALLE  PARET I ,  LA  LORO

GEST IONE  TORNA  CON  2  FORCHETTE  SULLA  GUIDA  ROSSA  (MICHEL IN ) ,
DI  SEGUITO  ANCHE  LE  I TAL IAN ISS IME  ESPRESSO  E  GAMBERO  ROSSO
RIPORTANO  LA  SCALETTA  NELL 'EL I TE   DEI  RISTORANT I  DI  MILANO ,
ANCHE  LA  PREST IG IOSA  LOUIS  VUITTON  C ITY  GUIDE  INSER ISCE  I
FRATELL I  TERUZZ I  IN  TUTT I  QUEST I  ANNI  TRA  I  PROPRI  PREFER IT I .

DURANTE  LA  ORMAI  DECENNALE  GEST IONE  SULLA  SCENA  DELLA
R ISTORAZ IONE  MILANESE  NASCONO  LE  COLLABORAZ IONI  CON  MOLTE
AZ IENDE ,  COME  V IRG IN  ACT IV  I TAL IA  PER  L 'APERTURA  DEL  PR IMO

VIRG IN  CAFE  D 'EUROPA ,  MA  SOPRATTUTO  LA  MODA  CON  VARI  BRAND
COME  P IAZZA  SEMPIONE ,  GUESS  I TAL IA ,  GAZZARRIN I ,  KEATON ,  ETC  ETC ,

NUMEROSE  SONO  LE  COLLABORAZ IONI  CON  LE  AZ IENDE  DI  DES IGN
DURANTE  I L  SALONE  DEL  MOBILE  ESSENDO  LA  ZONA  TORTONA  PUNTO

DI  RIFER IMENTO  PER  I L  FUORI  SALONE .

I  MENÙ  SARANNO  4 ,   CAMBIERANNO  CON  LE  STAGIONI  LO  SPAZ IO  DEL
R ISTORANTE  RESTERÀ  APERTO  7 /7 .

PER   LA  ZONA  DEDICATA  AL   BAR  ABBIAMO  SCELTO  LA  CONSULENZA
DEL   MIGL IOR   BARTENDER  DI  MILANO  C IOÈ  FLAV IO  ANGIOL I LLO

 (VEDERE  MAG  E  1 930 )  GRANDE  ATTENZ IONE  VERRÀ  DEDICATA  ALLA
ZONA  MIXOLOGY   MENTRE  LA  CAFFETTER IA  RESTERÀ  SEMPRE  APERTA  IN

CORRISPONDENZA  DEGL I  ORARI  DEL  NEGOZIO ,  CON  I  CAFFÈ ,  TUTTO
SEMPRE  ACCOMPAGNATO  DA  P ICCOLA  PAST ICCER IA  DI  NOSTRA

PRODUZIONE

AFF IANCATA  ALLA  ZONA  BAR ,  I L  BANCONE  GEMELLO  DEL  PESCE  CRUDO
E  DEI  PROSC IUTT I  SPAGNOL I  PATA  NEGRA

HISTOTY  OF  TERUZZ I
BROTHERS



LO  SPAZ IO  EVENT I
LO  SPAZ IO  DELLA  STRUTTURA  ATTOS  I TAL IA  SARÀ  SEDE  DI
NUMEROS I  EVENT I  IN  ESCLUS IVA  PER  AZ IENDE  DI  MODA  E

DEL  DES IGN  E  DI  TANT ISS IM I  ALTR I  SETTORI ,  TUTTO
GEST ITO  SAP IENTEMENTE  E  IN   COLLABORAZ IONE  CON

L ’AGENZ IA  MYEVENTS .  
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